Comece seu
planejamento de
fim de ano!

O fim de ano pode trazer ate 30% de aumento no total de
vendas dec um varejista em uma temporada. Embora essa seja
uma otima oportunidade, ela também pode enfatizar os
profissionais de marketing digital que precisam conciliar
campanhas omni-channel, fazer marketing para novos
compradores moveis e otimizar 0s sucessos anteriores.

Mas nao se preocupe, pois estamos aqui para ajudar vocé a
preparar suas campanhas. Reunimos as tendéncias do setor e
procuramos Nossos proprios dados para revelar as principais
estratégias necessarias para executar campanhas de marketing de
sucesso nesta temporada de festas.

Marketing de fim de ano em outubro? E isso mesmo!

Um dos maiores equivocos sobre o marketing de fim de ano € que
VOCE precisa exibir seus anuncios a tempo para a Black Friday. Este
Nao € o caso. De fato, mais de 40% dos consumidores planejam
comecar suas férias antes de novembro, e um solido plano de 20%
para comecar antes de outubro comeca. Abaixo, analisamos por
qgue comecar cedo pode ser crucial para o sucesso.
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Isso significa que a veiculaciao de campanhas em
Outubro da a vocé mais tempo para testar o desempenho
que leva a dias de alta compra, sem prejudicar o banco.

Enquanto outubro € sem duvida o melhor momento para
comecgar a executar suas campanhas, isso nao significa que vocé
deve se esguecer de novembro e dezembro completamente. Na

verdade, a medida que a taxa media de cligues (CTR) muda de
Agosto a Dezembro, podemos ver que o trafego mais engajado
sera exibido no final do ano.
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N disso, as campanhas entre dispositivos apresentam alguns
dos melhores desempenhos absolutos quando comparadas a
campanhas comuns em computadores ou redes socials.

O CPC médio é 63% mais barato no celular do que no desk-
top para a campanha média de fim de ano.
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Tocando o Facebook e Instagram para o sucesso

Uma das melhores formas de aproveitar um publico-alvo para
celular € garantir que vocé exiba seus anuncios em sites de midia
social como o Facebook e o Instagram.

Os profissionais de marketing que veiculam anuncios em
plataformas sociais podem adicionar mais de 10% de impressdes
em potencial a suas campanhas.

+ 54% de aumento na CTR meédia do Facebook quando
comparado com a exibicao

+ £00% de aumento no CTR médio do Instagram em comparacao
com a exibi¢ao

= 59% Diminuicao do CPC médio do Facebook em comparacao
com a exibicao

= 52% Diminuicao do CPC meédio do Instagram em comparacao
com a exibicao

Sim, vocé leu esses numeros corretamente. Para os meses de
agosto a dezembro de 2017, os anuncios altamente visuais do
Facebook e do Instagram alcancaram as taxas de cliques e os
custos meédios por cligue gue superaram amplamente os
equivalentes em sites de exibicao tradicionais.

Embora o desempenho nessas plataformas possa ser alto,
Importante executa-las ao lado dos seus esforcos de exibicao para
obter o melhor desempenho de suas campanhas digitais.
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